Orientacion Por Idioma Para
Los Anuncios En Twitter

Twitter ha lanzado hoy la orientacién por idioma para los
anuncios en Twitter de las cuentas y tweets promocionados.
Como resultado, los anunciantes ahora pueden centrarse en 20
diferentes idiomas, mientras que los usuarios serdn capaces de
ver «los anuncios mas relevantes» en su idioma.

Twitter dice que utiliza «un numero de diferentes sefiales»
para determinar el idioma de un usuario, no s6lo el idioma
seleccionado en su configuracién de perfil. La compafiia dice
que también se fija los idiomas que corresponden a su
actividad en Twitter, es decir, un usuario puede ser objetivo
de varios idiomas si Twitter detecta que es un usuario es
multilingue.

Para los anunciantes, utilizando la funcidén es un proceso de
dos pasos muy sencillos:

]

Asi es como Twitter explica los beneficios de la nueva
caracteristica

La orientacion por idioma puede beneficiar a los vendedores
que deseen llegar a una audiencia global con mensajes
especificos del idioma , o que se encuentran en paises donde
hay grandes poblaciones que hablan varios idiomas. Por
ejemplo , un anunciante que quiere promover Tweets a los
aficionados al futhol de habla italiana durante la Copa
Mundial puede utilizar la focalizacién de la lengua italiana
para llegar a los usuarios adecuados en todo el mundo .

Otras redes sociales han tenido esto por mucho tiempo, asi que
no es exactamente innovadora . Es mds bien un «por fin» de
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Twitter , 1o que probablemente deberia haber ofrecido 1la
opciéon de anunciantes mucho antes de su salida de la Bolsa

x] Afortunadamente , Twitter ya ofrece otras opciones de

orientacién basada en el interés , la palabra clave , el
género , la ubicacién y segmentos de audiencia a la medida
Twitter ofrece un ejemplo mucho mas llamativo: una marca de
viaje que quiere llegar a los viajeros que hablan espafiol en
los EE.UU. puede combinar EE.UU. como segmentaciodn geografica,
viajes como categoria de interés, y centrar la lengua espafiola
como parte de la orientacién de la publicidad.

Para los anunciantes, suena muy bien . Ya sea por que la
caracteristica funcione segun 1lo previsto, aunque estd por
verse.
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